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LA TOUR-DE-TREME ° Lassociation Agro-Image s’est rendue dans les classes
du Cycle d’orientation pour sensibiliser les ados a la profession d’agriculteur.

Habilles d'un t-shlrt vert, Ies jeunes agnculteurs de I'association Agro- lmage ont fait part de leur savoir dans les

classes du CO de La Tour-de-Tréme. VINCENT MURITH

OLIVIER WYSER

«Elaboré en Suisse avec de la viande
d'origine brésilienne» Une phrase
anodine, écrite en tout petit sur un em-

ballage de viande séchée, mais qui est

lourde de conséquences. Les éléves de
13 classes du Cycle d'orientation (CO)
de La Tour-de-Tréme ont suivi cette se-
maine un cours un peu particulier pour
apprendre & mieux connaitre le monde

de 'agriculture et les produiits alimen- **

taires. Hier, c'était au tour d'une classe
de- troisitme année de-participer a -
'opération.

Organisé par I'association Agro~
Image, ‘ce type de cours est proposé
dans les CO de Suisse romande depuis
2003. Sous le slogan «’agriculture fait
écolen, il a pourobjectif de miontrer aux
adolescents comment produire des ali-

ments sains dans un environnement’

soigné et intact. Et ce sont de jeunes
agriculteurs de la région qui ]ouent le
role des professeurs.

«Nous ne sommes pas 1a pour re-
cruter de futiirs agriculteurs», reléve
sur leton de la plaisanterie Sébastien

Frossard, agriculteur & Romanens et.

président d’Agro-Image. «C'est un bon
moyen de parler dela professmn etde

tordre le cou aux idées regues qui lui
collent 4 ]a peau.» .

Des logos trompeurs
«C'est quoi un produit bio? lance 4
‘la classe Sébastien Gremaud, agricul-
teur deVuadens; 4gé de 28 ans. «Un ali-
ment qui respecte 1'environnement,
lui répond un éleve. «C'est juste, mais
c’est plus compliqué que cela», répond
“]e professeur d'unjour: C'est quedansla
jungle des logos’ «biow, «bio suisse»,
-«bio engagement» et atitre «Max Have:-
laam, il est vite fait de se perdre.

Lautre enseignant, Claude Tercjer,

21 ans, de Sorens, explique que cer-,
tains produits indiqués comme «élabo-
1é$ en Suisse» sont faits avec des ma-
titres premibres qui.viennent de
T'étranger. Les normes pour obtenir le
fameux logo du «bourgeon vert» sont
différerites par rapport 4 notre pays.

Un exemple frappant: un paquet de
cookies 'au chocolat estampillé «bio»,
dans ui emballage vert qui fleure bon

le commerce équitable, En lisant de .

plus pres la provenance des matitres
premieres — (udicieusementy impri-
meée dans la pliure de 'emballage - les .
ados constatent que les ingrédients

. rique du Sud et du «este du monde» : :

. logo «bio suisse», synoniyme du respect :

‘ Dynamlter les clichés 2
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-En 2008 I assocnatmn Agr -

.Image a donné des cours dans.-
335 classes suisses, dont 76:en
‘Suisée romande (Vaud et F
bourg) Plus de 6000 élaves
‘pay§y ontassisté. Agro- lmage
comipte 132 membres = toils
dej jeunes agnculteurs qu
suivi tine formation. pédaga
-gique afin de transme
connaissances. Cesc

viennent de Suisse, des USA} d’Amé-

(sic). «C’est un cas limite», explique Sé-
bastien Gremaud. «Comment savoir si
ces biscuits sont vraiment bio... et &
quel point? Afin d'éviterles mauvaises
‘surprises, l'agriculteur donne pour
conseil de choisir des aliments avec le

des normes sévéres de notre pays.

“Une approche concrete des enjeux :
de I'agriculture qui fait réfléchir les
adolescents. «Je vais faire .plus atten-
tion a.ce qui est écrit sir les embal-
lages», indique une éléve. Un autre ré-
torque: «Finalement c'est un beau
métier, paysan.» Pour Frédéric Ducrest,
directeur du CO, la mission est accom-
plie. «Clest vraiment bien que. de
jeunes agriculteurs viennent montrer.
leur métier aux €leves. 11 y a beaucoup
de clichés sur les paysans et 13 on fait
exploser la caticature.»

Ce qui séduit le dlrecteur, Cest la
portée- tranisdisciplinaire de ce cours’
pas comime les autres. «Cela touche
aussi bien I'économie familiale que Ia :
géographle ou l’econorme tout courts |
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